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TELETEST 2.0 — Das Beste aus zwei Welten

« Aus der hbbTV-Messung: Stabile ,,Big data*, ohne Schwankungen / Nuller-Reichweiten auch in
kleineren Zielgruppen durch die Messung von 1,1 Millionen mit dem Internet verbundener
HbbTV-Gerdate in Osterreich

- Aus dem Panel: ,Intelligenz” der Daten —reprdsentativ, auf Personenebene, inkl.
soziodemografischen und Konsummerkmalen
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STABILERE REALTIME- EINFACHE INTEGRATION
DATENQUALITAT DATEN IN BESTEHENDE SYSTEME
\N Y

* Stabile & reprasentative « Live-Daten fir TV- Bestehende Systeme mit TV-
Daten Research & Planung Insight Daten weiter nutzbar

« Reduktion Schwankungen « Erméglichung von Live- Evogenius, Media Wizard
und Nuller-Reichweiten TV-Advertising (TV-LOAD)

» 360°-Reichweiten
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« Mehrere Audits durchgefuhrt
« Reduktion der Nuller-Reichweiten auf quasi Null

« Nachvollziehbare und prognostizierbare Verlaufe
auch in kleineren Zielgruppen

« Stabilisation der Reichweiten, vor allem in
jungeren Zielgruppen

-> Insgesamt aussagekraftigere Daten fUr
Programm-Evaluation und Werbevermarkiung
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12-49 / Einzelsender

... zusatzlich stabilere, gut

* interpretierbare und
aussagekraftige Ergebnisse

fUr kleinere Sender, kleinere
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Anteil Nuller-Reichweiten

Sender | TTLO L T20

Anteil Nuller-Reichweiten

Sender | TM10 | _T20 _

Sender 1 _345%. 16,2% Sender 16 19,2%

Sender 2 82600 17,8% Sender 17 18,0% 0,0% = Nullerreichweiten
Sender 3 H 706% 0 9,6% Sender 18 15,8% 0,0%

Sender 4 H 65,5%)| 1,2% Sender 19 13,9% 0,0% werden um rd. 95 %
Sender 5 R 528% 0,3% Sender 20 12,29% 0,0% .

Sender 6 [ 44,5% | 0,4% Sender 21 11,3% 0,0% reduziert

Sender 7 m 43,6%| 0,6% Sender 22 11,0% 0,0%

Sender 8 | 39,5% 0,4% Sender 23 9,6% 0,0%

Sender 9 m 37,1% 0,2% Sender 24 9,1% 0,0%

Sender 10 m 31,5% 0,0% Sender 25 9,0% 0,0%

Sender 11 m 31,0% 0,1% Sender 26 1 4,1% 0,0%

Sender 12 m 28,6% 0,0% Sender 27 1 2,3% 0,0%

Sender 13 wm 25,7% 0,0% Sender 28 | 1,0% 0,0%

Sender 14 m 21,1% 0,0% Sender 29 | 0,4% 0,0%

Sender 15 B 19,7% 0,0%
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Testphase mit Agenturen erfolgreich abgeschlossen

Umstellung — inkl. Zur-Verfugungstellung von
technischen Testdaten in allen Tools — in enger
Abstimmung mit den Agenturen bzw. Gesamtmarkt

Daten so wie bisher am Vormittag des Folgetages
auf AGTT-Website verfugbar

Leitversetzte Nutzung bereits am ndchsten Tag
nach Ausstrahlung fOr erste Datenpublikationen
modelliert
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TV-LOAD
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AGITT & TV-LOAD
ZIELE

LIVE DECISIONING
VON TV-WERBUNG

TV-LOAD, traditionelle
TV-Werbung auf Basis von
Live-Daten.
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Werbeblock wird kurz vor tatsdchlicher
Ausstrahlung auf Basis der Live-Zahlen kuratiert

Targeting-Prazision im aufmerksamkeitsstarken
und wirkungsvollen Medium TV wird weiter
ernoht

Inventar der TV-Sender kann effizienter genutzi
werden

Werbetreibende zahlen tatsachlich nur die
erreichten Kontakte
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«  World first: Innovation aus Osterreich

- Das Beste aus beiden Welten: TELETEST 2.0 verbindet Starken der Panelmessung und Return-
Path-Data

- Reduktion von Schwankungen und Nuller-Reichweiten gerade fur kleine Sender / kleine
Lielgruppen / Rand-Zonen

- Live-Verfugbarkeit: Daten stehen in Realtime zur VerfUgung und ermdglichen auch eine Live-
Optimierung von Werbung

« Kompatibilitat mit Markt-Tools: Nahtlose Integration der Daten in bestehende Tools
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